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Abbigli
igliamento,
settore « ne»

! i di abbigliamento sono sempre pili i “padro-
ni” ;3 centro cittadino. Anche perché, grazie al con-
tratto di franchising, importanti socicth possono assi-
curare I'adeguato supporto e la giusta consulenza ai
neoimprenditon del commercio. A Monza, comun-
que, resta scmpre alto, come del resto a Milano ¢ pro-
vincia, l'interesse nei confronti dei pubblici esercizi.
Unlattivied, quest’ultima, che resta comunque
a contingentamento. Nel 2000 ¢ nel 2001, non per
niente, sono state complessivamente quattro le cessa-
zioni. Il comparto, al eontrario, registra sempre un'ele-
vara turnazione: nel 2000, le aperture ed i subingressi
sono stat, rspettivamente, 8 ¢ 48 su un twtale di 393
esercizi. Un anno dopo, i subingressi erano saliti a 61 di
fronte ad una sola apertura. Nel 2002, i pubblici eser-
cizi cittadini avevano raggiunto quota 398. Lappetibi-
lich si riflette sulle valutazioni: per un bar avola calda-
fredda che incassi annualmente 150,000 euro, il valore
di cessione dell'azienda va dai 180.000 ai 220.000 cu-
ro. Per un ristorante pizzeria (incasso annuo 200.000
euro), il valore & compreso tra i 120.000 ¢ i 200.000
euro. “La gestione di pubblici esercizi come bar e risto-
ranti — spicga Gianni Larini, operatore immobiliare
monzese e coordinatore del gruppo di silevatori Fimaa
Milano che ha realizzato il listino aziegde 2002 - &
estremamente impegnativa. Ecco perché esiste un ri-
cambio elevato, Chi lavora in questo seutore, ad -ng:m
maodo, trova spesso entusiasmo nell avviare successiva-
mente un'attvic simile. Anche perché qui c'¢ una con-
correnza con la quale si pud competere. [ pubblici eser-
cizi sono distribuiti su turto il territorio comunale.
Moda ed accessori, invece, hanno monopolizzato il
centro cittadino. In questo caso, la concorrenza & la:
grossa distribuzione. Il negozio di abbigliamento hain-
teresse solo se si trova in una via di grosso interesse
mmmnm]: A Monza, i negozi di accessori di abbi-

to ¢ le camicerie sono l'espressione di cid che &
successo dopo la riforma del commercio”. In ripresale
edicole: il settore, infatt, ha superato i imori legaa al-
la sperimentazione delle vendite di giomnali ¢ riviste in
altri esercizi commerciali.
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